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ESTUDIOS

ler. Semestre

e Introduccién a la
Comunicacién

e Taller de Creatividad e
Innovacion

e Fundamentos de
Mercadotecnia

e Principios de Gestion
Empresarial

e Entorno Econdmico
Empresarial

e Inglés de Elemental

2do. Semestre

e Disefio y Comunicacién
Visual

e Comportamiento del
Consumidor

e Comunicacion de las
Organizaciones

e Marco Legal Empresarial

e Estadisticay Prondsticos
Aplicados a los Negocios

e Inglés Basico
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3er. Semestre

e Herramientas Digitales

e Legislacién Comercial

e Desarrollo de
Productos y Marcas
Investigacién Cualitativa

e Mercadotecnia
Estratégica

e Inglés Pre-intermedio

4to. Semestre

e Plan de Medios

e Administracién de la
Cadena de valor

e Investigacion Cuantitativa

e Bases Contables

e Derecho Empresarial y
Propiedad Intelectual

e Inglés Intermedio

5to. Semestre

e Comunicacion
Corporativa

e Comercio Electrénico

e Gerencia de Marca

e Anélisis y Gestion de
Precios

e Administracién
Financiera

e Comportamiento
Organizacional

6to. Semestre

e Relaciones Publicas

e Negociacién y Ventas

e Imagen Publicay
Corporativa

e Mercadotecnia Global

e Mercadotecnia Social

e Administracion de
Operaciones

7mo. Semestre

e Comunicacion Integral

e Simulacién de
Negocios

e Emprendimiento

o Mercadotecnia Etnica

e Evaluacion de
Proyectos

e Habilidades Directivas

8vo. Semestre

e Mercadotecnia Politica

e Mercadotecnia
Turistica

e Mercadotecnia
Industrial

e Plan Integral de
Mercadotecnia

e Negocios
Internacionales

e Etica y Responsabilidad
Social

LA LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA
CUENTA CON ACREDITACION DE

CALIDAD OTORGADA POR:

CAMPO
LABORAL

PERFIL DE
EGRESO

Profesional preparado para disefiar estrategias
para la comercializacién de bienes o servicios,
analizando las ultimas tendencias del mercado,
generar ideas y oportunidades de negocios,

forjando valor hacia el consumidor, asi como los 2

factores que influyen en el proceso de la
decision de compra a través del manejo de redes
y herramientas digitales para cumplir los
objetivos de un mejor posicionamiento de la

imagen corporativa.
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